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Plan de la séance
● Présentation du cours

● Histoire (succincte) des médias

● La liberté d’expression (et ses limites)



 

Présentation du cours



 

Présentation du cours
● Les objectifs
● Les séances
● L’évaluation
● Comment réviser ?



 

L’histoire (succincte) des médias



  

Invention de l’écriture et raison graphique

● Jack Goody : La raison graphique. La domestication de la pensée 
sauvage

– « L'écriture a une importance décisive, non seulement parce qu'elle conserve la 
parole dans le temps et dans l'espace, mais aussi parce qu'elle transforme le 
langage parlé : elle en extrait et abstrait les éléments constitutifs, ainsi la 
communication par l'œil engendre des possibilités cognitives nouvelles par rapport 
à celle qu'offre la communication par la voix »

– Permettre la liste, la spatialisation, les tableaux …

● Tout savoir est inscrit sur un support



  

L’invention de l’imprimerie (en Europe)

● Gutenberg : invention de l’imprimerie en 1451

● Diminution du coût de production
des livres

● Marshall McLuhan : La Galaxie 
Gutenberg

● Elizabeth Eisenstein : The Printing
Press as an Agent of Change



  

Les premiers journaux

● Les relais de Poste : réservés à l’Etat

● Bulletins des marchands

● Les almanachs (tous les ans)

● 1605 : Nieuwe Tydinghen à Anvers

● 1631 : La Gazette de Théophraste Renaudot (médecin de Louis XIII)

● 1645 : Post- och Inrikes Tidningar (imprimé jusqu’en 2007, en ligne 
depuis) : journal officiel



  

Caractéristiques du marché de la presse sous 
l’Ancien Régime

● Selon Frédéric Barbier et Catherine Bertho-Lavenir :

– Marché fermé

– Logique corporatiste

– La lecture est un élément de distinction

● Poids de la censure

● 1727 : Les nouvelles ecclésiastiques, le premier samizdat ?



  

La période révolutionnaire

● Une affirmation dans les textes de la liberté de la presse, contredite 
assez rapidement dans les faits

● Le Père Duchesne, journal de la période révolutionnaire, est diffusé 
jusqu’à 80 000 exemplaires

● Sous Napoléon : il existe un brevet (révocable) d’imprimeur

● En 1811, seuls 4 quotidiens subsistent à Paris

● La presse n’est toujours pas nationale



  

L’avènement de la presse de masse

● L’avènement de la presse de masse est rendue possible par la 
combinaison :

– de facteurs sociaux (évolution des modèles économiques, liberté de la presse, 
alphabétisation, unification linguistique des territoires)

– et de facteurs techniques (invention de la rotative et baisse des coûts, télégraphie 
qui permet les agences de presse, chemin de fer qui nationalise les marchés)

● Entre 1828 et 1846, le nombre d’abonnés parisiens passe de 70 000 à 
200 000

● 1869 : 357 000 Le Petit Journal, 1884 : dépasse le million d’exemplaires



  
Affiche de 1899 Une du Petit Journal 

de 1890

Pages de publicité dans La 
presse en 1836



  

Radio et télévision

● A l’origine : monopole étatique sur la radio (car filiation avec le 
télégraphe)

● En France, premières émissions radio en 1921

● Radio comme télévision : temps de parole limité destiné à des messages 
courts ; possibilité d’une diffusion au-delà des frontières (permet par 
exemple Radio Londres, Radio Free Europe … )

● Développement favorisé par sa perception comme un outil de 
propagande efficace (nous sommes à l’époque de Gustave Lebon, Harold 
Lasswell … les travaux de Lazarsfeld n’interviennent que dans les 
années 30/40/50)



  

Invention de la radio

https://fr.wikipedia.org/wiki/T%C3%A9l

%C3%A9graphie_sans_fil#/media/

File:Funkstation_Cornwall_1901.jpg

https://en.wikipedia.org/wiki/

Radio_receiver#/media/

File:Vintage_Zenith_Console_Radio,_Mod

el_12S-

568,_With_the_Zenith_Robot_(or_Shutter

)_Dial,_Circa_1941_(8655513293).jpg



  

L’histoire de la télévision en France



  

Les effets économiques

● Baisse du nombre d’abonnements à la presse traditionnelle

● Baisse de l’audimat

● Concurrence accrue sur le marché des supports publicitaires

● Petit à petit : effacement de la distinction entre médias traditionnels et 
en ligne



  

Quelques statistiques pour mettre en évidence le 
phénomène observé

● Chiffres du Ministère de la Culture (2018)

– Plus de 15 millions d’exemplaires de presse quotidienne nationale et régionale en 
France en 1946, environ 10 millions d’exemplaires en 1980, un peu moins de 8 
millions d’exemplaires en 2017 (dont presque 2 millions étaient des titres de presse 
gratuite, et presque 500 000 des PDF, donc pas du tirage papier)

– 203 titres de presse (PQN et PQR) en 1946, 85 en 1980, 72 en 2017 (dont 11 
gratuits)

● Pas encore de chiffres pour 2019 sur le site du Ministère de la Culture



  



  

D’autres chiffres : les sources d’information

● En 1995 (sondage CSA – cité par Tudoret, 2007) : les sources 
d’information pour faire le choix du candidat à la présidentielle

– Journal télévisé : 43%, journaux : 32%, émissions politiques à la 
télévision : 27%, discussions avec les proches : 25%, radio : 
23%, les émissions satiriques : 13%, etc. (réponses multiples 
possibles)

● Digital News Report 2018 : pour la France



  

2019



  

En Hongrie en 2021 : 



  

La consommation médiatique en 2015 (FR)

● Étude réalisée par l’équipe Media Analytics de Dentsu Aegis North en 
partenariat avec D2D, en 2015



  

Des TIC aux NTIC

● Technologies de l’information et de la communication / Nouvelles 
technologies de l’information et de la communication

● Informatique / multimédia / numérique … une multiplicité de vocables

● Invention de l’ordinateur : entre la fin des années 1940 et le début des 
années 1960

● Première connexion Arpanet : 1969 ; première connexion sur Cyclades : 
1971



 

L’espace public
● Concept théorisé par Jürgen Habermas, critiqué (et rethéorisé) par Nancy Fraser

– Voir le livre : L’espace public. Archéologie de la publicité comme dimension constitutive de 
la société bourgeoise (de Jürgen Habermas)

– Voir aussi :  Fraser, N. (2001). Repenser la sphère publique : une contribution à la critique 
de la démocratie telle qu'elle existe réellement: Extrait de Habermas and the Public 
Sphere, sous la direction de Craig Calhoun, Cambridge, MIT Press, 1992, p. 109-142. 
Hermès, La Revue, 31(3), 125-156

● Pour Habermas : c’est l’ensemble des personnes qui se réunissent pour parler de sujets 
politiques, pour délibérer sur l’« intérêt commun »

● Le développement de la presse a joué un rôle dans la constitution d’espaces publics nationaux

● Fruit de la séparation progressive entre le dirigeant en tant que personne privée et le dirigeant 
en tant qu’incarnant une fonction publique

● Notion d’espace public efficace (Nancy Fraser, 2007)



 

Le « gate-keeping »
● Rôle de contrôle de l’accès à l’agenda médiatique

– Notion de « mise à l’agenda »

● Monopole journalistique … qui est en train d’éclater

● De quoi discute-t-« on » dans l’espace public ?

– Nécessité de préciser ce fameux « On »

– Qui parle, lorsque « On » parle ?

– En réalité, il existe une multitude de publics …

– D’où le rôle unificateur de certains médias (ex : journal télévisé … ) dans un espace public synoptique

– Mais : polarisation possible (ex : Hongrie) / voire individualisation ? (phénomène des bulles de filtre)

– Également : existence des « contre-publics » (Nancy Fraser)



 

La liberté d’expression
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